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Блок 1.Д*1СЦИПЛИНЫ (модули) 87 3132 702 196 16 490 2106 324 30 24 30 it:

Обязательная часть 27 972 256 78 178 572 144 18 4 5

+ il.O.Ol 1̂1етодология науки 1 3 108 32 16 16 76 3

+ >1.0.02 Модуль "Менеджмент" 12 4 144 48 16 32 96 2 2

+ jl.0.02.01 V'правление проектами 1 2 72 24 8 16 48 2

+ 51.0.02.02
Эрганизационное поведение и управление 
еловеческими ресурсами

2 2 72 24 8 16 48 2

+ 51.0.03 Модуль "Коммуникации" 2 11 5 180 56 8 48 88 36 3 2

+ 51.0.03.01 '
Иностранный язык в профессиональной 
деятельности

2 1 3 108 32 32 40 36 1 2

+ Б1.0.03.02
\кадемические и профессиональные 
соммуникативные технологии

1 2 72 24 8 16 48 2

+ Б1.0.04
Межкультурное взаимодействие в современном 
чире

1 2 72 24 8 16 48 2

+ Б1.0.05 Методы исследований в менеджменте 1 4 144 32 10 22 76 36 4

+ Б1.0.06 /правленческая экономика 1 4 144 32 10 22 76 36 4

+ Б1.0.07 Современный стратегический анализ 3 5 180 32 10 22 112 36 5

Часть, формируемая участниками образовательных отношений 60 2160 446 118 16 312 1534 180 12 20 25 3

+ Б1.В.01 Маркетинг-менеджмент 1 4 144 32 10 22 76 36 4

+ Б1.В.02
Управление устойчивым развитием северного 
региона

1 3 108 24 8 16 84 3

+ Б1.В.03 Финансовый менеджмент и финансовый анализ 1 3 108 18 6 12 90 3

+ Б1.В.04
Современные информационные и цифровые 
технологии для бизнеса

2 3 108 24 8 16 84 3

+ Б1.В.05
Научно-исследовательский семинар: 
"Актуальные проблемы стратегического 
менеджмента и маркетинга"

2 4 144 36 36 108 2 2

+ Б1.В.06 Управление жизненным циклом проекта 2 3 108 24 8 16 84 3

+ Б1.В.07
Машинное обучение и анализ данных с 
помощью Python

2 3 108 24 8 16 84 3

+ Б1.В.08 Маркетинговая стратегия в цифровой среде 2 4 144 32 10 22 76 36 4

+ Б1.В.09 Маркетинговая аналитика 2 2 5 180 32 10 22 112 36 5

+ Б1.В.10 Налоговый менеджмент в организации 3 3 108 18 6 12 90 3

+ Б1.В.11 Экономический анализ фирмы 3 3 108 18 6 12 90 3

+ Б1.В.12 Управление клиентской базой и CRM аналитика 3 3 108 24 8 16 48 36 3

+ Б1.В.13
Научно-исследовательский семинар: "Сбор и 
обработка исследовательских данных"

34 7 252 36 36 216 4 3

+ Б1.В.ДВ.01 Дисциплины (модули) по выбору 1 (ДВ.1) 3 3 108 24 8 16 84 3

+ Б1.В.ДВ.01.01
Анализ больших данных и предиктивная 
аналитика

3 3 108 24 8 16 84 3

- Б1.В.ДВ.01.02 Анализ больших данных в маркетинге 3 3 108 24 8 16 84 3

+ Б1.В.ДВ.02 Дисциплины (модули) по выбору 2 (ДВ.2) 3 3 108 32 6 26 76 3

+ Б1.В.ДВ.02.01
Формирование товарной стратегии 
предприятия

3 3 108 32 6 26 76 3

- Б1.В.ДВ.02.02
Стратегический маркетинг: формирование 
ассортиментной политики предприятия

3 3 108 32 6 26 76 3

+ Б1.В.ДВ.03 Дисциплины (модули) по выбору 3 (ДВ.З) 3 3 108 24 8 16 48 36 3
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+ Б1.В.ДВ.03.01 Цифровая трансформация бизнеса 3 3 108 24 8 16 48 36 3

- Б1.В.ДВ.03.02 Цифровые бизнес-процессы 3 3 108 24 8 16 48 36 3

+ Б1.В.ДВ.04 Дисциплины (модули) по выбору 4 (ДВ.4) 3 3 108 24 8 16 84 3

+ Б1.В.ДВ.04.01 Стратегия брендинга и бренд менеджмент 3 3 108 24 8 16 84 3

- Б1.В.ДВ.04.02 Творческая мастерская: "Реклама и пиар" 3 3 108 24 8 16 84 3

Блок 2.Практика 24 864 4 4 860 430 шшв 15 " 3

Обязательная часть . 12 432 2 2 430
. 428 9 3

+ Б2.0.0ЦН)
Производственная практика (научно- 
исследовательская работа)

5 12 432 2 2 430 428 9 3

Часть, формируемая участниками образовательных отношений 12 432 2 л. . / : 2 430 2 6 6

+ Б2.В.01(У) Учебная (ознакомительная практика) 2 6 216 216 6

+ Б2.В.02(П)
Производственная практика (практика по 
профилю профессиональной деятельности)

4 6 216 2 2 214 2 6

Блок З.Государственная итоговая аттестация 9 324 323.5 0.5 9

+ Б3.01(Д)
Подготовка к процедуре защиты и защита 
выпускной квалификационной работы

9 324 323.5 0.5 9

ФТД.Факультативные дисциплины 12 432 96 48 48 336 12

+ ФТД.01 Управление персоналом 3 2 72 16 8 8 56 2

+ ФТД.02 Психология личности 3 2 72 16 8 8 56 2

+ ФТД.ОЗ
Социально-политическое устройство 
современной России

3 2 72 16 8 8 56 2

+ ФТД.04 Конфликтология 3 2 72 16 8 8 56 2

+ ФТД.05
Документирование управленческой 
деятельности

3 2 72 16 8 8 56 2

+ ФТД.06 Социология управления 3 2 72 16 8 8 56 2
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